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ЗМІСТ  ДИСЦИПЛІНИ

Розділ І. Іміджелогія як наукова та навчальна дисципліна
ТЕМА 1. Предмет іміджелогії
Імідж як предмет та об’єкт вивчення. Мета та завдання курсу “Іміджелогія”.

Поняття та сутність іміджу. Форми і функції іміджу. Імідж у структурі світу. Цілі і функції іміджу в сучасному суспільстві. Імідж у різноманітних соціокультурних контекстах. Перехід від іміджу до міфу, процеси зіткнення міфів. Іміджелогія як теорія природних ієрархій.
ТЕМА 2. Іміджелогія як міждисциплінарна галузь знання
Місце категорії імідж у міждисциплінарному науковому дискурсі.  Галузі знання, що вивчають різноманітні аспекти формування і функціонування іміджу: PR, соціологія, соціальна психологія, теорії комунікації, конфліктологія, маркетинг, політологія, менеджмент, риторика.
Розділ ІІ. Іміджеві стратегії та інструменти
ТЕМА  3. Основні класифікації іміджевих стратегій

Типи іміджів. Специфіка індивідуального й організаційного іміджу. Поняття іміджевої стратегії. Можливі підстави класифікації іміджевих стратегій. Типи публічних іміджів.
ТЕМА  4. Інструментарій іміджелогії
Поняття інструментарія в іміджелогії та специфіка його використання. Основні інструменти: позиціювання, маніпулювання, міфологизація. Найчастіше використовувані прийоми формування іміджу: емоціоналізація, акцентування інформації, заміна цілей, подача суперечливих сигналів, метафоризація, контекстне введення знаків. Оцінка ефективності іміджевого впливу за допомогою опитуванння суспільної думки. Нейролінгвістичне програмування: основні принципи і межі застосування методу.
Розділ ІІІ. Застосування іміджелогічних знань в суспільній практиці
ТЕМА  5. Політичний імідж
Специфіка формування і функціонування іміджу в політиці.  Іміджевий чинник у розвитку політичних процесів. Імідж політика й імідж політичного інституту. Поняття віртуализації політичного процесу. Політична реклама і політичний маркетинг.  Інформаційні війни в період передвиборних кампаній. 

ТЕМА  6. Імідж у бізнесі. Іміджі організацій 

Особистий імідж бізнесмена та його роль в успішному розвитку бізнесу. Необхідні складові особистого іміджу в бізнесі. Цінність символічного ресурсу в бізнесі. Імідж фірми як найважливіший чинник успіху бізнесу. Стратегії формування і підтримки іміджу фірми.  Імідж організації і корпоративної політики. Функції менеджера по PR, його місце в структурі організації. Досвід і цінність формування іміджу організації на прикладі провідних корпорацій світового рівня. 

ТЕМА 7. Поняття "імідж ворога", цілі й основні схеми його формування
Поняття образа ворога.  Використання образа ворога в процесі мотивації на дію. Символізація ворогів. Механізми формування образа ворога на прикладі радянсько-американської холодної війни. Негативна реклама в сучасному світі. Компромат як основний інструмент формування негативного іміджу. Можливі маніпуляції з іміджем ворога.   Іміджі ворога в політиці і бізнесі.  Аналіз негативних і позитивних сторін використання образу ворога.
ТЕМА 8. Персональна іміджелогія. Досвід аналізу іміджу особистості
Психологічний аспект формування особистого іміджу. Символіка особистого іміджу. Специфіка особистого іміджу в політиці, бізнесі і шоу бізнесі. Структура особистого іміджу і засоби його аналізу. Порівняльний аналіз особистого іміджу російських і зарубіжних політиків. Практика аналізу іміджу особистості.
ТЕМАТИКА  КОНТРОЛЬНИХ  РОБІТ

1. Поняття та сутність іміджу.
2. Форми і функції іміджу.
3. Імідж у структурі світу.
4. Цілі і функції іміджу в сучасному суспільстві.
5. Імідж у різноманітних соціокультурних контекстах.
6. Перехід від іміджу до міфу, процеси зіткнення міфів.
7. Іміджелогія як теорія природних ієрархій.
8. Місце категорії імідж у міждисциплінарному науковому дискурсі.
9. Галузі знання, що вивчають різноманітні аспекти формування і функціонування іміджу.
10. Типи іміджів.
11. Специфіка індивідуального й організаційного іміджу.
12. Поняття іміджевої стратегії.
13. Принципи класифікації іміджевих стратегій.
14. Типи публічних іміджів.
15. Поняття інструментарія в іміджелогії та специфіка його використання.
16. Основні інструменти іміджелогії: позиціювання, маніпулювання, міфологизація.
17. Найчастіше використовувані прийоми формування іміджу: емоціоналізація, акцентування інформації, заміна цілей, подача суперечливих сигналів, метафоризація, контекстне введення знаків.

18. Засоби іміджелогії: вербалізація, архаїзація, деталізування, визуалізація.

19. Впровадження моделей сприйняття як інструмент іміджелогії.

20. Оцінка ефективності іміджевого впливу за допомогою опитуванння суспільної думки.
21. Нейролінгвістичне програмування: основні принципи і межі застосування методу.
22. Специфіка формування і функціонування іміджу в політиці.
23. Основні правила іміджевих кампаній.
24. Іміджевий чинник у розвитку політичних процесів.
25. Імідж політика й імідж політичного інституту.
26. Поняття віртуализації політичного процесу.
27. Політична реклама і політичний маркетинг.
28. Інформаційні війни в період передвиборних кампаній.
29. Особистий імідж бізнесмена та його роль в успішному розвитку бізнесу.
30. Необхідні складові особистого іміджу в бізнесі.
31. Цінність символічного ресурсу в бізнесі.
32. Імідж фірми як найважливіший чинник успіху бізнесу.
33. Стратегії формування і підтримки іміджу фірми.
34. Імідж організації і корпоративної політики.
35. Функції менеджера по PR, його місце в структурі організації.

36. Досвід і цінність формування іміджу організації на прикладі провідних корпорацій світового рівня.

37. Поняття образа ворога.
38. Використання образа ворога в процесі мотивації на дію. Символізація ворогів.
39. Механізми формування образа ворога на прикладі радянсько-американської холодної війни.
40. Негативна реклама в сучасному світі.
41. Можливі маніпуляції з іміджем ворога.
42. Іміджі ворога в політиці і бізнесі.
43. Аналіз негативних і позитивних сторін використання образу ворога.
44. Психологічний аспект формування особистого іміджу.
45. Символіка особистого іміджу.
46. Специфіка особистого іміджу в політиці, бізнесі і шоу бізнесі.
47. Структура особистого іміджу і засоби його аналізу.
48. Порівняльний аналіз особистого іміджу російських і зарубіжних політиків.
49. Практика аналізу іміджу особистості.
50. Професія: іміджмейкер.
ПИТАННЯ ДО ЗАЛІКУ
1. Іміджелогія як теорія формування та функціонування іміджу

2. Мета та завдання курсу “Іміджелогія”.

3. Імідж як предмет та об’єкт вивчення.

4. Поняття та сутність іміджу.
5. Форми і функції іміджу.
6. Імідж у структурі світу.
7. Цілі і функції іміджу в сучасному суспільстві.
8. Імідж у різноманітних соціокультурних контекстах.
9. Перехід від іміджу до міфу, процеси зіткнення міфів.
10. Іміджелогія як теорія природних ієрархій.
11. Місце категорії імідж у міждисциплінарному науковому дискурсі.
12. Галузі знання, що вивчають різноманітні аспекти формування і функціонування іміджу.
13. Типи іміджів.
14. Специфіка індивідуального й організаційного іміджу.
15. Поняття іміджевої стратегії.
16. Принципи класифікації іміджевих стратегій.
17. Типи публічних іміджів.
18. Поняття інструментарія в іміджелогії та специфіка його використання.
19. Основні інструменти: позиціювання, маніпулювання, міфологизація.
20. Найчастіше використовувані прийоми формування іміджу: емоціоналізація, акцентування інформації, заміна цілей, подача суперечливих сигналів, метафоризація, контекстне введення знаків.

21. Формат як засіб іміджелогії.

22. Вербалізація як інструмент іміджелогії.

23. Архаїзація як прийом іміджелогії.

24. Призначення деталізування в системі іміджелогії.

25. Використання визуалізація в іміджелогії.

26. Впровадження моделей сприйняття як інструмент іміджелогії.

27. Оцінка ефективності іміджевого впливу за допомогою опитуванння суспільної думки.
28. Нейролінгвістичне програмування: основні принципи і межі застосування методу.
29. Специфіка формування і функціонування іміджу в політиці.
30. Основні правила іміджевих кампаній.
31. Іміджевий чинник у розвитку політичних процесів.
32. Імідж політика й імідж політичного інституту.
33. Поняття віртуализації політичного процесу.
34. Політична реклама і політичний маркетинг.
35. Інформаційні війни в період передвиборних кампаній.
36. Особистий імідж бізнесмена та його роль в успішному розвитку бізнесу.
37. Необхідні складові особистого іміджу в бізнесі.
38. Цінність символічного ресурсу в бізнесі.
39. Імідж фірми як найважливіший чинник успіху бізнесу.
40. Стратегії формування і підтримки іміджу фірми.
41. Імідж організації і корпоративної політики.
42. Функції менеджера по PR, його місце в структурі організації.

43. Досвід і цінність формування іміджу організації на прикладі провідних корпорацій світового рівня.

44. Поняття образа ворога.
45. Використання образа ворога в процесі мотивації на дію.
46. Символізація ворогів.
47. Механізми формування образа ворога на прикладі радянсько-американської холодної війни.
48. Негативна реклама в сучасному світі.
49. Компромат як основний інструмент формування негативного іміджу.
50. Можливі маніпуляції з іміджем ворога.
51. Іміджі ворога в політиці і бізнесі.
52. Аналіз негативних і позитивних сторін використання образу ворога.
53. Психологічний аспект формування особистого іміджу.
54. Символіка особистого іміджу.
55. Специфіка особистого іміджу в політиці, бізнесі і шоу бізнесі.
56. Структура особистого іміджу і засоби його аналізу.
57. Порівняльний аналіз особистого іміджу російських і зарубіжних політиків.
58. Практика аналізу іміджу особистості.
59. Професія: іміджмейкер.
60. Роль ЗМІ в процесі формування і підтримки іміджу та специфіка комунікації з представниками ЗМІ.
ІІ. МЕТОДИЧНІ ВКАЗІВКИ

ДО ВИКОНАННЯ КОНТРОЛЬНИХ

ЗАВДАНЬ

У межсесійний період студенти виконують контрольну роботу. Номер варіанта визначається згідно з двома останніми цифрами залікової книжки (студентського квитка).

Контрольна робота повинна мати план (не більше трьох питань), який відповідає обраній темі та розкриває її зміст. Необхідною умовою опрацювання контрольної роботи студентом є огляд декількох джерел, які зазначаються у кінці роботи.

Контрольні роботи, виконані на “відмінно”, не захищаються, якщо робота демонструє суттєві хиби в розкритті теми, вона повертається студентові на доопрацювання.

Захист контрольних робіт проводиться на кафедрі історії документознавства та інформаційної діяльності.

Останній термін подачі контрольної роботи – за 10 днів до початку сесії.

З цієї дисципліни студенти складають залік, до якого вони допускаються при наявності захищеної контрольної роботи.
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